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seit der Entwicklung der Gestaltungsrichtlinien für das Corporate Design von Haus & 
Grund und der ersten Auflage dieses Handbuches sind mehrere Jahre vergangen. In der 
Zwischenzeit ist die Konkurrenz durch neue wohnungswirtschaftliche Verbände und die 
Öffnung des rechtsberatungsmarktes größer geworden. umso wichtiger ist es, den 
Verbänden, Vereinen und Leistungsgesellschaften der Haus & Grund-organisation über-
arbeitete richtlinien an die Hand zu geben, damit sie ihren markt- und Außenauftritt 
korrekt gestalten können.

Die einheitliche Nutzung der marken dient dazu, die Kennzeichnungskraft der Zeichen 
„Haus & Grund“ im sinne aller organisationsmitglieder zu erhöhen. Dadurch wird der 
damit einhergehende immaterielle Besitzstand im sinne der Gesamtorganisation und für 
alle mitglieder erhalten und erweitert.

Der Vorstand von Haus & Grund Deutschland hat sich daher nach intensiver Debatte  
auf Grundsätze zur Nutzung der bereits etablierten marken der Haus & Grund-organi-
sation geeinigt. Demnach soll beispielsweise die wort-Bildmarke in Zukunft durch einen 
orts- bzw. regionalzusatz ergänzt werden. Die Grundsätze sowie die Erkenntnisse aus 
der mitglieder- und Nichtmitgliederbefragung, die von Haus & Grund Deutschland 
 gemeinsam mit den Landesverbänden und vielen ortsvereinen durchgeführt worden 
ist, geben den rahmen des neuen Corporate Design vor.

Durch behutsame Anpassungen der bisher vorliegenden Gestaltungsrichtlinien soll 
zugleich sichergestellt werden, dass die organisationsmitglieder, die diese bereits umge-
setzt haben, ihren Außenauftritt nicht vollständig ändern, sondern das Bestehende 
lediglich leicht anpassen müssen. 



1.  Basiselemente des Corporate desiGn
1.1 DIE mArKEN VoN HAus & GruND

Haus & Grund visuell   |   Version 08.2011

3

Corporate-Design-Handbuch der
marke Haus & Grund 

Das Corporate Design-Handbuch enthält 
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1.1 DIE mArKEN VoN HAus & GruND

Das Zeichen von Haus & Grund ist eine kombinierte 
wort-Bildmarke. 

Die wortmarke besteht aus dem schrift zug „Haus & 
Grund“, gesetzt in der Hausschrift frutiger 65 Bold, 
und dem Claim „Eigentümerschutz-Ge mein schaft“, 
gesetzt in der frutiger 55 roman. Die Buchstaben 
sind visuell überarbeitet, ihr Abstand untereinander  
ist optisch  definiert. 

DIE GruNDVErsIoN

wort- und Bildmarke haben eine bis ins Detail ver-
bindlich festgelegte form, die grundsätzlich so ver-
wendet werden muss.

Die marke soll für alle Kommunika tions mittel verwen-
det werden. Die Gestal tungs richtlinien des Corporate 
Design und die „Grundsätze für die Benutzung der 
Kennzeichen und marken Haus & Grund“ sind zu  
be achten.

DIE KoNstruKtIoN uND VErmAßuNG

Die Konstruktion der marke beruht auf der Versal-
höhe (x) des schrift zuges „Haus & Grund“. 
Durch 2/3-teilung der Versal höhe ergibt sich der 
Zeilen abstand zum Claim „Eigen tümer schutz-
Gemeinschaft“.

Bildmarke Claim

wortmarke

Die schriftgröße von schriftzug und Claim steht  
im Verhältnis 1: 0,4. Die Bildmarke steht mittig zum 
schrift zug im Verhältnis 3 :1. Die Versalhöhe (x) ergibt 
den seitli chen Ab stand der Bild marke zur wort marke. 
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DIE fArBVArIANtEN

DIE soNDErform DEr mArKE

Die Grundversion der marke erscheint in 
den farben Blau und schwarz.
wortmarke: 100 % schwarz
Bildmarke:  100 % Blau HKs 47 oder
 Euroskala 100 % Cyan 
(oder dem entsprechenden farbwert 
in rGB)

Die marke in negativer Version soll bei 
schwarzen und anderen dunklen Hinter-
gründen zur Anwen dung  kommen.

Die einfarbige Version der marke ist für 
Drucksachen wie z.B. faxmitteilung oder 
stempel vorgesehen.
wort-Bildmarke: 100 % schwarz

Die	Markenlogos	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Marken“.

1 3/6 x 5 2/3 x 1 3/6 x

x

2/3 x

2/3 x

1/3x

4 3/6 x

Die sonderform der wort-Bildmarke wird nur dann 
verwendet, wenn die Grund version der marke Haus & 
Grund aus platz gründen nicht genutzt werden kann. 
sie hat eine im Detail verbindlich festgelegte form, 
die grundsätzlich so  verwendet werden muss.

Die Konstruktion der sonderform ist auf dem Gestal-
tungsprinzip der Grund version aufgebaut. Die Bild-
marke ist mittig über der wort mar  ke platziert. Die 
proportionen der wort marke bleiben erhalten. Die 
pro por tionen der Bildmarke wurden verändert und 
sind der nebenstehenden Vermaßung zu entnehmen.
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1.2 DIE HAussCHrIft

1.3 DIE HAusfArBEN

Die Hausschrift von Haus & Grund ist die „frutiger“ 
von Adrian frutiger.

Bei der wahl eines bestimmten schrift schnittes ist die 
funktion und Kon zep tion der jeweiligen Drucksache 
zu berücksich tigen. Innerhalb einer Druck sache soll-
ten nicht mehr als drei sich deutlich unterscheidende 
schrift größen verwendet werden.

Die Hausschrift „frutiger“ ist in allen Bereichen des 
Erscheinungs bildes anzuwenden.

Echtfarbe: HKs 47 oder
 pantone process Cyan
Euroskala:  Cyan 100 %
rGB:  rot 0, Grün 156, Blau 223

schwarz 100 % weiß

frutIGEr

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEfGHIJKLmNopQstuVw
XYZ 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUW 
XYZ 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
aBCdeFGHiJKlmnopQstuVw
XYZ 1234567890

frutiger 45 Light –	Regelschrift	für	alle	Anwendungen

frutiger 55 roman 

frutiger 65 Bold
Die	Schrift	Frutiger	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Schriften“.
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1.4 DIE BErAtuNGsmArKEN

KoNstruKtIoN uND VErmAßuNG

Abb. 2: wort-Bildmarke mit Beratungsbereich rechts

Abb. 3: Definition der Bereichsfarben 

Abb. 1: wort-Bildmarke mit Beratungsbereich unten

BErAtuNGsmArKEN – BErAtuNGsBErEICHE

Aus den vier ursprünglichen Beratungs marken sind 
die folgenden vier Bera tungs be reiche hervorgegan-
gen. Die neuen Beratungsbe rei che sind in farbigen 
Balken der wort-Bildmarke zugeordnet. Die Balken 
mit servicebezeichnung stehen linksbündig unterhalb 
der wortmarke (Abb. 1) und sind farblich den Bera-
tungs bereichen zugeordnet (Abb. 3). Die Länge des 
Balkens kann je nach Anwendung variieren. In Aus-
nah me fällen (z.B. bei plakaten) kann der Bal ken mit 
service be zeichnung auch rechts neben der wortmar-
ke stehen (Abb. 2).

xxx

x

x

2/3 x

7/6 x

7/6 xfrutiger 65 Bold 

Echtfarbe: Blau, HKs 43  
Euroskala:  C100 m70 Y0 K0

Echtfarbe: Grün, HKs 60  
Euroskala:  C80 m5 Y100 K0

Echtfarbe: orange, HKs 6 
Euroskala:  C0 m45 Y100 K0

Echtfarbe: rot, HKs 15 
Euroskala:  C5 m100 Y80 K0
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1.5 DIE mArKE mIt ZusAtZ

Die Grundversion der wort-Bildmarke von Haus & 
Grund wird bei Landesverbänden und ortsvereinen 
durch den regional- oder ortszusatz ergänzt (Abb. 1). 
Dieser Zusatz kann bei längeren Bezeichnungen über 
zwei Zeilen gehen. 

DIE LANDEsVErBäNDE uND ortsVErEINE

Abb. 1: wort-Bildmarke mit Claim und regional-/ortszusatz

Abb. 2: wort-Bildmarke ohne Claim und mit regional-/ortszusatz

Abb. 3: Anwendungsbeispiel Landesverband mit Claim

Abb. 4: Anwendungsbeispiel ortsverein mit farbvariante ohne Claim

Eine weitere möglichkeit besteht darin, nur den  
regional- oder ortszusatz ohne Claim anzuführen 
(Abb. 2). Der Zusatz wird in frutiger 65 Bold  
umgesetzt.

Die	Mustervorlagen	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Marken“.

frutiger 65 Bold 

frutiger 65 Bold frutiger 55 roman 
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1.5 DIE mArKEN mIt ZusAtZ

Die wort-Bildmarke von Haus & Grund wird bei  
Leistungsgesellschaften 2-zeilig mit region/stadt  
und der Bezeichnung der Leistungsgesellschaft  
ergänzt (Abb. 5). Dieser Zusatz kann bei längeren  
Bezeichnungen über zwei Zeilen gehen. 

DIE LEIstuNGsGEsELLsCHAftEN

Abb. 5: wort-Bildmarke für Leistungsgesellschaften 2-zeilig

Abb. 6: wort-Bildmarke für Leistungsgesellschaften 1-zeilig

Abb. 7: Anwendungsbeispiel Leistungsgesellschaft 2-zeilig

Abb. 8: Anwendungsbeispiel Leistungsgesellschaft 1-zeilig

Eine weitere möglichkeit besteht darin, den  Namen und 
den sitz der Leistungsgesellschaft anzuführen (Abb. 6). 
Der regional- oder ortszusatz wird in frutiger 65 Bold 
abgesetzt. Die Bezeichnung der Leistungsgesellschaft 
wird in frutiger 66 Bold kursiv umgesetzt.

Die	Mustervorlagen	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Marken“.

musterhausen

frutiger 66 Bold kursiv

frutiger 66 Bold kursiv frutiger 65 Bold 

x

x

2/3 x

2/3 x
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DEr sAtZspIEGEL
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für die Ge stal tung aller Drucksachen und 
Broschüren gelten die hier vorgestellten 
satz  spiegel.

Der satzspiegel bestimmt den stand der 
zu bedruckenden fläche innerhalb eines 
papierformates. Er legt maße von Abbil-
dungen, wie fotos und Grafiken, sowie 
satzbreiten von schriften fest und bringt 
die Zuordnung von Bild und text in ein 
geordnetes Verhältnis.

Das in allen formaten einheitliche raster 
er möglicht eine rationelle Bearbeitung 
von Druck sachen. texte und Abbil dungen 
können ohne änderung ihrer proportionen 
in verschiedenen papierformaten verwen-

det werden. Darüber hinaus garantieren 
durch gängige maßverhält nisse die typische 
und unverwechselbare Gestaltungslinie 
von Haus & Grund.
Die Gestaltung solcher printmedien ist den 
fachleuten – Grafikern, werbeagenturen 
oder Druckereien – vorbehalten. 

Die regelschriftgröße für texte in Broschü-
ren und flyern beträgt 9 punkt. Der Grund-
li ni en   raster für schrift beginnt immer am 
oberen rand des satzspiegels mit einem 
Zeilenabstand von 4 mm.

die „schulterzone“ im raster

Die schulterzone ist für die wort-Bild-
marke von Haus & Grund reserviert. sie 
definiert den freiraum für die marke und 
sollte nicht unterschritten werden. 
Der fließtext bei Drucksachen  beginnt also 
erst unterhalb dieser schulterzonen. Er 
kann jedoch beliebig weit  unten enden.

Abb. 2: satzspiegel 210 x 297 mm (DIN A4)

1018 46,5

27

58

89

120

42,5

73,5

104,5

151

135,5

182

166,5

11,5 4 411,5 11,5

10

15

schulterzone

Abb. 1: satzspiegel 105 x 210 mm 
 (DIN lang)

Abbildungen	verkleinert,
Angaben	in	mm
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stand der marke im raster

In der regel steht die wort-Bildmarke 
Haus & Grund rechts im Kopf der Druck-
sache.

Innerhalb einer publikation sollte die 
wort-Bildmarke immer in gleicher Größe 
und an gleicher stelle stehen.

Die mindestabstände zum formatrand 
werden bei Drucksachen durch den satz-
spiegel festgelegt (Abb. 1-4).
Die marke wird dabei in der regel an der 
oberen satzspiegelbegrenzung aufge-
hängt. Den seitlichen stand bestimmen 
die spaltenbreiten.

Abb. 4: satzspiegel 148 x 210 mm 
 (DIN A5)

Abb. 3: satzspiegel 210 x 210 mm
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Als Normgröße für papierformate gilt 
die maßtabelle nach DIN.

Breite x Höhe
A0  841  x  1189  mm
A1 594  x  841  mm
A2 420  x  594  mm
A3 297  x  420  mm
A4 210  x  297  mm
A5 148  x  210  mm
A6 105  x  148  mm
A7 74  x  105  mm

Das format DIN A4 wird vor allem für 
 Berichte und prospekte eingesetzt.

Die Zwischenformate 210 x 210 mm und 
DIN lang 105 x 210 mm eignen sich 
besonders für Broschüren und faltblätter.

DIE pApIErformAtE

Die	Satzspiegel	finden	Sie	auf	
der	CD-ROM	unter	H&G		visuell	
im	Ordner	„Templates“.
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146

2.2 DIE GEsCHäftsDruCKsACHEN

DEr ALLGEmEINE BrIEfBoGEN

Abb. 1: Der allgemeine Briefbogen mit Vermaßung

Allen Briefbögen, Vordrucken und formu-
laren liegt ein Gestaltungsraster zugrunde, 
das aus festgelegten Ele men ten aufge-
baut ist. Diese Elemente werden jedoch, 
je nach Zweck der Drucksache, flexibel 
eingesetzt.

Die Gestaltung des Briefbogens zeigt 
Grund prinzipien für Aufbau und Glie de-
rung der typografischen Elemente.
Die nachfolgenden Beispiele sind nur ein 
teil der möglichen Varianten. Grundla-
ge für die Gestaltung ist der allgemeine 
 Brief bogen. 

-123
m.n.
00. monat 2011
dbe
monika muster
00. monat 2011

sehr geehrte Damen und Herren,

dies ist der neue Briefbogen von Haus & Grund Deutschland. seine Gestaltung entspricht dem neuen 
einheitlichen Erscheinungsbild. Denken sie immer daran, dass uns viele Ansprechpartner durch  unsere 
Briefe kennen lernen und somit jeder Brief eine Visitenkarte un seres Hauses ist.

Nicht nur die schönheit der einzelnen Briefe ist wichtig, sondern auch das einheit liche Bild 
aller Briefe, die unser Haus verlassen. um dies zu erreichen, bitten wir sie,  folgende Hinweise zu 
 beachten:

Der textblock und die Anschrift beginnen 25 mm vom linken rand. Der textblock ist maxi mal 160 mm 
breit und wird im linksbündigen flattersatz gesetzt. Die zu verwendende schrift ist die frutiger 55 ro-
man. Die schrift größe  beträgt 10 punkt bei einem Zeilen ab stand von 14 punkt.  Absätze werden durch 
eine Leerzeile  abgehoben.

Die Grußformel „mit freundlichen Grüßen“ wird ebenfalls an den linken rand gesetzt, 
wie auch die unterschrift. so entsteht ein einheitliches Bild.

mit freundlichen Grüßen

Herrn
Hans Beispiel
Hauptstraße 100

12345 musterstadt

Briefe, die man gerne liest   

01 23/12 34-0

01 23/12 34-5

Hauptstraße 100, 12345 musterstadt

info@hausundgrund-musterhausen.de

www.hausundgrund-musterhausen.de

telefon
telefax

anschrift

46,5 

Durchwahl

Ihr Zeichen

Ihre Nachricht vom

unser Zeichen

Ansprechpartner/in 

Datum 

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.

Haus & Grund musterhausen, Hauptstaße 100, 12345 musterstadt

297

10

47

96,5

0

148,5

105

210

287

250 210144

Dieser raum ist für Zusatz-Informationen wie z.B. Geschäftsführung, 

Vorstand, Bankverbindungen oder die mitgliedschaft im Zentral- bzw. 

Landesverband vorgesehen. 

elemente des Briefbogens

1) wort-Bildmarke
Die marke Haus & Grund steht grundsätz-
lich in der  rech ten oberen Ecke des Brief-
bogens. 

2) fensterzeile mit Absenderangaben
Schrift: 7 pt frutiger 45 Light

3) Bezeichnung Landesverband/ortsverein
Name LV/oV
Schrift:	9	pt	Frutiger	65	Bold
(im	Officeprogramm	Word:	
Frutiger	45	Light	+	Stil	fett)
Zusatzbezeichnung
Schrift:	9	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	11	pt	

4) Absender-Informationen
Schrift:	7	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	13	pt
Diese Angaben können je nach 
Bedarf inhaltlich  geändert werden.

5) Hausanschrift mit telefon, telefax,  
E-mail und Internetadresse
Schrift:	7	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	10	pt 
Die Bezeichnungen telefon, telefax 
und Anschrift werden hervorgehoben.
Schrift:	7	pt	Frutiger	65	Bold
(im	Officeprogramm	Word:	
Frutiger	45	Light	+	Stil	fett)

6) Zusatz-Informationen
Schrift:	7	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	10	pt	
Hier stehen weitere Informationen, z.B. 
Geschäftsführung, Vorstand, Bank-
verbindungen oder die mit glied schaft im 
Zentral- bzw. Landes ver band.
Diese Informationen können individuell 
festgelegt werden.

7) Brieftext 
mit Empfängeran ga ben und  Absender - 
 informationen (mustertext in Grau)
Schrift:	10	pt	Frutiger	55	Roman
Zeilenabstand:	14	pt

1

2 3

4

6
5

7

Abbildungen	verkleinert,
Angaben	in	mm
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2.2 DIE GEsCHäftsDruCKsACHEN

DEr BrIEfBoGENVorDruCK

Abb. 2: Briefbogenvordruck „Blauform“ mit Vermaßung

Der Vordruck für den allgemeinen Brief-
bogen als wordvorlage ist die „Blauform“ 
mit der gedruckten Bildmarke. 

sämtliche textinhalte wie auch die wort-
marke des Haus & Grund-Logos werden 
aus den wordvor lagen für die Geschäfts-
drucksachen mittels Laser drucker auf dem 
Vordruck ausgedruckt (Abb. 2).

297

10

0

148,5

105

210

20,5

60 210120 140,5

1

2

elemente des Vordrucks

1) Bildmarke 
Farbe:	100	%	Blau	HKS	47	oder
  100	%	Cyan,	Euroskala

2) falt- und Lochmarken
Linienstärke:	0,5	pt	
Farbe:	100	%	Blau	HKS	47	oder
	 	 100	%	Cyan,	Euroskala

papierqualität
für Briefbögen und andere formulare 
empfehlen wir ein Laser-offset 80 g/m2 

weiß matt,  alterungsbeständiges papier.

Alternativ ist es auch möglich, den Brief-
bogen komplett mit allen Angaben in der 
klassischen form zu drucken. Bei dieser 
Variante wird nur der Brieftext mittels 
Laser drucker auf dem Vordruck ausge-
druckt (Abb. 3).

01 23/12 34-0

01 23/12 34-5

Hauptstraße 100, 12345musterstadt

info@hausundgrund-musterhausen.de

www.hausundgrund-musterhausen.de

telefon
telefax

anschrift

Durchwahl

Ihr Zeichen

Ihre Nachricht vom

unser Zeichen

Ansprechpartner/in 

Datum 

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.

Haus & Grund musterhausen, Hauptstaße 100, 12345 musterstadt

Dieser raum ist für Zusatz-Informationen wie z.B. Geschäftsführung, 

Vorstand, Bankverbindungen oder die mitgliedschaft im Zentral- bzw. 

Landesverband vorgesehen. 

Abb. 3: Briefbogen zweifarbig 
 mit allen Elementen als Vordruck

Die	Musterdateien	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Templates“.
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2.2 DIE GEsCHäftsDruCKsACHEN

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.

Haus & Grund musterhausen, Beispielstraße 12, 12345 musterstadt

Durchwahl

Ihr Zeichen

Ihre Nachricht vom

unser Zeichen

Ansprechpartner/in 

Datum 

telefon
telefax

anschriftDieser raum ist für Zusatz-Informationen wie z.B. Geschäftsführung,

Vorstand, Bankverbindung oder die Bezeichnung der mitgliedschaft im 

Landesverband vorgesehen.

03 01/1 23 45 60

03 01/1 23 45 60

Beispielstraße 12, 12345 musterstadt

info@hausundgrund-musterhausen.de

www.hausundgrund-musterhausen.de

Bei der faxmitteilung ist im formular kopf 
die wort-Bildmarke  einfarbig schwarz 
platziert. sie wird nicht auf dem Vordruck 
„Blauform“ ausgedruckt, sondern elek-
tronisch verschickt oder als schwarzweiß-
ausdruck über ein fax gerät versendet.

DIE worDVorLAGEN

die e-mail-wordvorlageDie mustervorlagen sind wie alle elek-
tronischen Vorlagen auf das offi ce-pro-
gramm „word“ abgestimmt.

Diese sind auf der CD-rom unter H&G 
 visuell im ordner „wordvorlagen“ abge-
legt und als dot-Dateien abgespeichert. 
Die Dokumentvorlagen werden in Verbin-
dung mit dem allgemeinen Brief bogen -
vordruck „Blauform“ verwendet.

Die mustervorlagen sind nicht geschützt 
und können somit indivi duell im rahmen 
der Corporate-Design-richtlinien inhalt-
lich verändert werden. Eine veränderte 
Datei muss als „Dokumentvorlage“ (dot) 
in word abgespeichert werden, um sie als 
wordvor lage nutzen zu können.

Vor Benutzung der wordvor lagen 
muss die schrift Frutiger für pC 
 installiert sein. Die schrift frutiger 
 fi nden sie im Initialpaket II.

Die E-mail-wordvorlage unter schei det  
sich von den normalen word vorlagen 
da durch, dass die zweifarbige wort-Bild-
marke im Brief kopf platziert ist. sie dient 
zur Erzeugung von  pDf-Da teien, die als 
Anhang einer E-mail verschickt werden 
 können. 

Auch diese Vorlage ist nicht geschützt 
und kann somit indivi duell im rahmen der 
 Corporate-Design-richt linien in halt lich 
verändert werden. Eine veränderte Da-
tei muss als „Dokument vorlage- for mat“ 
(dot) in word abgespeichert werden, um 
sie als wordvor lage nutzen zu können.

die Faxvorlage

Dieser raum ist für Zusatz-Informationen wie z.B. Geschäftsführung,

Vorstand, Bankverbindung oder die Bezeichnung der mitgliedschaft im 

Landesverband vorgesehen.

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.

Haus & Grund musterhausen, Beispielstraße 12, 12345 musterstadt

Durchwahl

Ihr Zeichen

Ihre Nachricht vom

unser Zeichen

Ansprechpartner/in 

Datum 

telefon
telefax

anschriftDieser raum ist für Zusatz-Informationen wie z.B. Geschäftsführung,

Vorstand, Bankverbindung oder die Bezeichnung der mitgliedschaft im 

Landesverband vorgesehen.

03 01/1 23 45 60

03 01/1 23 45 60

Beispielstraße 12, 12345 musterstadt

info@hausundgrund-musterhausen.de

www.hausundgrund-musterhausen.de

Abb. 4: wordvorlage für 
 Briefbogenvordruck 
 „Blauform“ verkleinert

Abb. 5: E-mail-wordvorlage, verkleinert

Abb. 6: fax-wordvorlage, verkleinert

Die	Wordvorlagen	finden	Sie	auf	
der	CD-ROM	unter	H&G		visuell	
im	Ordner	„Wordvorlagen“.

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.

telefon
telefax

anschrift

03 01/1 23 45 60

03 01/1 23 45 60

Beispielstraße 12, 12345 musterstadt

info@hausundgrund-musterhausen.de

www.hausundgrund-musterhausen.de

Faxmitteilung

mit der Bitte um

Kenntnisnahme

Erledigung

weiterleitung

stellungnahme

Entscheidung

rücksprache

prüfung

unterschrift

anlagen

Verbleib

rückgabe

inklusive Deckblatt

an

datum

Betreff

Von

seiten
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poststempel

format 56 x 26 mm
trodat 5204 selbsteinfärbend 

2.3 DIE VIsItENKArtE

2.4 DIE stEmpEL VArIANtEN

elemente der Visitenkarte

1) wort-Bildmarke
Die Größe der marke Haus & Grund 
wird durch die Breite der wort marke 
angegeben (Abb 1).

2) Adress-spalte
Schrift:	7	pt	Frutiger	45	Light,	
Zeilenabstand:	9	pt
Farbe:	100	%	schwarz

VErmAßuNG

Alle Visitenkarten haben das internationale 
scheckkarten format 85 x 54 mm. Ihre Gestaltung 
folgt in Aufbau und Gliederung den standards des 
Briefbogens. Die Visitenkarte ist für alle organisati-
onsebenen (Landesverbände, ortsvereine und Leis-
tungsgesellschaften) von Haus & Grund nutzbar.

Abb. 1: Visitenkarte Vorderseite 100 %, Angaben	in	mm

Abb. 2: Visitenkarte rückseite verkleinert

Abb. 3: Beispiel Adressstempel 100 %

Abb. 5: Beispiel freistempel 100 %

adressstempel

format 60 x 40 mm
trodat 5207 selbsteinfärbend 

Adresse:
Schrift:	7,5	pt	Frutiger	45	Light

Zeilenabstand:	8	pt
Linie:	1,2	pt,	56	mm	lang

Freistempel

„francotyp GmbH“
Einsatzstück im format 46 x 30 mm
farbe: rot oder Blau
schrift und wort-Bildmarke korrespon-
dieren mit dem  poststempel.

Abb. 4: Beispiel poststempel 100 %

3) titel/Name
Schrift:	10	pt	Frutiger	45	Light
	 Berufsbezeichnung
Schrift:	7	pt	Frutiger	46	Light	Italic
 position
Schrift:	7	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	9	pt,	
Farbe:	100	%	schwarz

Ist eine privatadresse angegeben, steht sie 
grundsätzlich auf der rückseite (Abb. 2).

papierqualität
Naturoffset papier 240-300 g/m2 weiß 
matt,  alterungsbeständig

Die	Musterdateien	finden	Sie	
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Templates“.

1

2

3

Hans Beispiel
Rechtsanwalt
Geschäftsführer

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.
Hauptstraße 100
12345 musterstadt
telefon 03 21/1 23 45-0 
telefax 0 12/1 23 45-67 
h.beispiel@hausundgrund-musterhausen.de
www.hausundgrund-musterhausen.de

3 

51,5 

54

0 

0 853,5 35 80,5

37

privat:
Hans Beispiel
musterstraße 100
12345 musterstadt
telefon 0123/12345-0 
telefax 0123/12345-555
mobil 0123-1 23 45 7 89
h.b@muster.de

Haus & Grund musterhausen
Landesverband der Haus-, wohnungs- 
und Grundeigentümer e.V.
Hauptstraße 100, 12345 musterstadt
telefon (012) 12345-0, fax (012) 12345-123
www.hausundgrund-musterhausen.de

postfach 123456
12345 musterstadt

postfach 123456
12345 musterstadt
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2.5 DIE BrIEfumsCHLäGE

Der DIN lang Briefumschlag hat das 
format 220 x 110 mm.

elemente und Vermaßung

1) wort-Bildmarke
Die marke Haus & Grund steht in der 
 linken oberen Ecke des umschlages.
Die Breite der wortmarke beträgt 
46,5 mm (Abb. 1+2).

umsCHLAG DIN LANG mIt uND oHNE fENstEr

Abb. 1: umschlag DIN lang mit fenster

Abbildungen	verkleinert,
Angaben	in	mm

2) Absender
Schrift:	9	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	12	pt

Abb. 2: umschlag DIN lang ohne fenster

1

2

1

200 46 220

0

10

110

46,5

200 46 220

0

10

35

110

46,5

Haus & Grund musterhausen
Hauptstraße 100
12345 musterstadt
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2.5 DIE BrIEfumsCHLäGE

Der Briefumschlag DIN C5 hat das 
format 229 x 162 mm.

Der Briefumschlag DIN C4 hat das 
format 324 x 229 mm.

elemente der Briefumschläge

1) wort-Bildmarke
Die marke Haus & Grund steht in der 
 linken oberen Ecke des umschlages.
Die Breite der wortmarke beträgt 
46,5 mm (Abb. 3).

umsCHLAG DIN C4 uND C5

Abb. 3: Vermaßung umschlag

Abbildungen	verkleinert,
Angaben	in	mm

2) Absender
Schrift:	9	pt	Frutiger	45	Light
Zeilenabstand:	12	pt

3) Empfänger
Schrift:	12	pt	Frutiger	55	Roman
Zeilenabstand:	15	pt

1

2

3

Die	Musterdateien	finden	Sie		
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
	visuell	im	Ordner	„Templates“.

200 46

0

10

35

46,5

Haus & Grund musterhausen
Hauptstraße 100
12345 musterstadt

Herrn
Hans Beispiel
Hauptstraße 100
12345 Musterstadt

35
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2.6 DIE powErpoINt-VorLAGE

das masterlayout

Die musterfolien (Abb. 1+2) zeigen ver-
schiedene  Beispiele für die positionierung 
von schrift, Bild und Grafi k, die innerhalb 
 eines bestimmten rasters festgelegt sind.

Diese Vorlagen sind nicht geschützt und 
können somit indivi duell im rahmen der 
Corporate-Design-richt linien in halt lich 
verändert werden. Eine veränderte Datei 
muss als „Entwurfsvorlage“ (pot) in pow-
erpoint abgespeichert werden, um sie als 
Vor lage nutzen zu können.

Als schrift sollte die „Hausschrift fruti-
ger“ genutzt werden. Alternativ kann die 
schrift Arial verwendet werden, die auf 
allen Computern vorin stalliert ist.

Abb. 1: titelbeispiel powerpoint-Vorlage  

Abb. 2: Beispiele unterseiten einer powerpoint-präsentation  

Die	Musterdateien	finden	Sie	
auf	der	CD-ROM	unter	H&G	
visuell	im	Ordner	„PowerPoint-
Vorlage“.
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 ÜBErsICHt CD-rom HAus & GruND VIsuELL

3  anHanG

schriftlizenzen

Die in diesem Handbuch benutzte und im Corporate 
Design von Haus & Grund eingesetzte schriftensoft-
ware der schrift fa milie „frutiger“ ist durch Lizenzen 
rechtlich geschützt. Erlaubt ist die weitergabe einer 
digitalisierten Kopie an servicebe trie be (Drucke-
reien, setzereien oder Agen turen) zur Bear beitung 
eines von Haus & Grund vergebenen Auftrages. Ein 
weitergehender Einsatz oder die Nutzung für einen 
anderen Zweck, als den von Haus & Grund in Auf-
trag gegebenen, ist nicht erlaubt. 

Die marke Haus & Grund ist markenrechtlich 
geschützt.

nutzungsrechte

Das in diesem Handbuch abgebildete und beschrie-
bene Corporate Design ist ausschließlich für die Nut-
zung von Haus & Grund bestimmt. Eine Anwen dung 
in anderen Bereichen ist untersagt.

weitere Anwendungen der marke Haus & Grund 
auf anderen werbeträgern sind entsprechend den 
Ver trägen abzustimmen.

Gestaltungshandbuch
- Haus & Grund visuell

Haus & Grund marken
- Beratungsmarken
- wort-Bildmarke_Grundversion
- wort-Bildmarke_mit Zusatz
- wBm_sonderform

powerpoint-Vorlage

schriften
- frutiger mac
- frutiger pC













templates 
- Briefbogenvordruck „Blauform“
- Briefbogenvordruck klassisch
- Briefumschläge
- satzspiegel
- stempel
- Visitenkarte

wordvorlagen
- Brief_Leistungsgesellschaft.dot
- Brief_region/ort.dot
- Brief_region/ort_ohne Claim.dot
- E-mail-Brief_Leistungsgesellschaft.dot
- E-mail-Brief_region/ort.dot
- E-mail-Brief_region/ort_ohne Claim.dot
- fax_Leistungsgesellschaft.dot
- fax_region/ort.dot
- fax_region/ort_ohne Claim.dot


